Curso Generador de Contenidos:
Indice general
Introduccion

Unidad 1: Las nuevas tecnologias en el acceso a la informaciéon
1.1. La informatica y su relacién con los contenidos
1.2. Internet para el acceso a los contenidos
1.3. Herramientas informaticas para la creacion de contenidos
Desarrollo web
Entorno grafico
Entorno multimedia
Entorno ofimatico
1.4. Portales habituales para el acceso a los contenidos
1.4.1. Noticias
1.4.2. Social
1.4.3. Multimedia
1.5. Las Redes de informacion
1.5.1. Internet e Intranet
1.6. Elementos que permiten la comunicacion
1.6.1. Software
1.6.2. Hardware
1.7. Resumen

Unidad 2: Entendiendo los contenidos

2.1 Los nuevos modelos comunicativos
2.2, Generando contenidos

2.3. De la idea al mensaje

2.4. Estructurando los contenidos

2.5 Resumen

Unidad 3: Modelos para compartir contenidos digitales

3:1. Laweb 2.0
Do Herramientas de colaboracion
3.2.1. Blogs
3.2.2. Wikis
5 Modelos de distribucion y organizacion del contenido
3.4. Modelos para compartir recursos multimedia
3:5: Las Redes Sociales

3.5.1. Clasificacion de las Redes Sociales
3.5.2. Funcionamiento y servicio que ofrecen las redes sociales
3.5.3. Introduccioén y uso de las principales redes sociales

3.6. Profundizando en los modelos

3.7 Resumen

Unidad 4: Contenidos digitales
4.1 ;Que son los contenidos digitales?
4.2 Categorias de los contenidos digitales
4.2.1. Documentos
4.2.2. Imégenes
4.2.3. Multimedia



4.3. Como almacenar contenidos digitales
4.3.1. Dropbox
4.3.2. Google Drive
4.3.3. Skydrive
4.3.4. Amazon S3
4.3.5. La nube de dispositivos moviles
4.4. Preservacion digital
4.4.1. Estrategias de preservacion digital
4.5. Seguridad en los contenidos digitales
4.5.1. Los Virus
4.5.2. La perdida de datos
4.6. Resumen

Unidad 5: Marketing de contenidos digitales
5.1. Marketing de atraccién
5.2. SEO
5.3.S5EM y PPC
5.4. Marketing en redes sociales
5.4.1. Marketing en Facebook
5.4.2. Marketing en Linkedin
5.4.3. Marketing en Twitter
5.4.4. Marketing mediante blogs y mail
5.5 Contenidos virales
5.5.1. Definicion y origen
5.5.2. Contenido viral
5.5.3. Tipos de campafia viral
5.5.4. Métodos de transmision
5.5.5. Barreras para el marketing viral
5.6. Resumen

Unidad 6: Legislacion y mercado sobre contenidos digitales
6.1. Los derechos de autor
6.2. Licencias Creative Commons
6.3.La LOPD
6.4. Resumen

Unidad 7: Actualidad TIC
7.1.Importancia de las TIC
7.2.Pasado, presente y futuro de las TIC
7.3.Resumen

Unidad 8: Entornos web
8.1.Técnicas y estandares de desarrollo web
8.2.Capacitacion técnica en html y CSS
8.2.1. Gestores de contenido
8.3.Disefio web orientado a méviles
8.4.Resumen

Unidad 9: Entornos graficos
9.1.Capacitacion técnica en GIMP
9.2.Introduccién a Photoshop
9.3.Capacitacion en Inkscape



9.4.Resumen

Unidad 10: Entornos multimedia

10.1. Edicién de Video
10.1.1. Windows movie maker
10.1.2. Edicién de Video en Linux

10.2. Publicacion de Video
10.2.1. Publicar video en Youtube
10.2.2. Publicar video en Vimeo

10.3.  Desarrollo de aplicaciones multiplataforma para dispositivos méviles
10.3.1. Phone Gap: Html5, CSS3 y Javascript
10.3.2. Titanium acelerator: Javascript
10.3.3. Adobe Air Mobile: Actionscript

10.4. Resumen

Unidad 11: Entornos ofimaticos
11.1. Libreoffice
11.1.1. Writter
11:1.2. CGalc
11.1.3. Impress
11.2.  Microsoft Office
11.2.1. Word
11.2.2. Excel
11.2.3. Power Point
11.3. Resumen

Conclusiones
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